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Comissio Europea - Comunicat de premsa
Brussel-les, 5 de juliol de 2021

Eurobarometre

canvi climatic «quin és el problema més estrategies resposta UE

* 93% greu greu a que s'enfronta el * 90% reduir minim emissions

e 78% molt greu mon?» GEH + compensar emissions
* 29% canvi climatic restants => climaticament
* 7% deteriorament natura neutra maxim 2050
e 4% problemes de salutx * 87% objectius ambiciosos

contaminacio per augmentar Us energia

fonts renovables
* 87% eficiencia energetica

=> A conscienciacio ciutadania



Grado de conocimiento de los personajes de dibujos animados
y las aves comunes (% de ninos que les pusieron nombre)

’ | e
’ 100% Bob Esponija & 1 & aloma 96,1% \
/ ﬁ —
I e 3 \
i 96,1% Gumball @' | a 2aviota g82,4% |
i I - | V' I
| 92,2% George de la Jungla 7 : ‘ etirrojo 31,4% :
0 el |
i 90% Novita @ | ’ urraca 13,7% :
| I - Y "
: 90% Tito Yayo :( : ‘ iolondr‘ina 7,8% I
IIIIIIIIIIIIIIIII‘II R i
| :
I 88,2% Phineas o : ‘iom'ion 5,9% |
: I - 1
| 76,5% Ladybug : f‘a iilguero 3,9% :
i e & | I !
: 72,6% Mordecai  § | ‘ iita 1,9% "
_ d | i
l 72,6% Sherlock Yack ! carbonero 1,9%
\ e : | :
' |
\\ 49% Pardo ‘ : lavandera blanca 0% ,’
N v .

~----------  oem o e O G T s cEm s e PO



nature

Article | Open Access | Published: 09 August 2023
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Les regles d’una societat venen
determinades per la manera
en que es planteja i es prioritza
relaciéo amb la natura






Mil-lennis: grups humans arreu mon: moltes vies per entendre i relacionar-se
amb la natura i el que els proporciona.

Recuperacio Il Guerra Mundial, i sobretot des dels anys 80, al mén
industrialitzat => A vida humans i desenvolupament economic depenen del
medi natural

Prioritzar visio mercantil => {, n valors

+ prevalenca principis { infravaloren medi natural => natura factor extern
alie a nosaltres = instrument de benestar i prosperitat economic, la fabrica
del que necessitem

Crisi de valors => perdua biodiversitat i canvi climatic, aparicié pandemies i
injusticies socioambientals...

i fa palesa la nostra incapacitat per a resoldre-les



More sustainable
and just futures

Leverage points
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Mabilize sustainability-
aligned values and shift
development models

Potential for
transformative
change

TRANSFORMACIO

1. Reconeixer els
valors
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4. Mobilitzar
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accions locals
bottom-up
de baix a dalt
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ULTRA CLEAN
MARATHON

PER LA NATURA T
d

ey

https://ultracleanmarathon.cat/ca/

L'Ultra Clean Marathon (UCM) és un gran repte esportiu i ambiental. Vol activar la consciéncia
ambiental entre les persones esportistes, i apelar a la seva capacitat d'accié per la natura.
Per aixd 'UCM és una cursa on es corre, es recullen residus abandonats als espais
naturals (plogging), es coneixen els problemes ambientals en cada punt d'avituallament i
es déna lI'import de les inscripcions a projectes de conservacié de la natura i defensa del
medi ambient.

< XCN

XARXA PER A LA
CONSERVACIO DE
LA NATURA

La XCN promou la conservacio de la natura mitjancant la implicacio
social, la custddia del territori i el voluntariat ambiental

La XCN vol tendir cap una Catalunya justa, socialment i
ambientalment, on el benestar social i |la conservacid de la natura
siguin valors centrals




La consciencia no salvara la situacio,
sino l'accio conscient

¢ XCN

CONSERVACIO DE
LA NATURA

19 setembre 2023



Crear xarxa
sense deixar ningun fora
quina és la composicion del meu barri?
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genere Als actes que fem,
.entl.tats. venen tots?
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Implicar
aprox. 60% pardals
esapareguts a Europa



Co-Responsabilitzar
Evitar




Comprometre
Re-coneixer temporada
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Mobilitzar
Opiniod publica
Valor politic de les accions




Que: accions bottom-up + top down
Com: diversos formats

Qui: no deixar ningu fora

Quan: dates assenyalades, tothora
Quant: mixt

Per que: raons: desconeixement natura => menyspreu
=> crisis climatica i biodiversitat
Per a que: objectius: coneixement => mitigar crisis
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